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•作为电商场景下新客破冰、新市场挖掘的Pitch Deck， 树立 TikTok 为出海电商营
销经营的必选平台
• 以社群电商为核心价值，是贯穿电商购物从建立认知（种草）到决策购买（拔
草）的核心原因，并且能够帮助品牌建立复购（种草），挖掘消费者的长期价值

•针对不同电商类型(闭环商家/品牌卖家/白牌商家)的投放&经营策略参考。

•
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单位：亿美元；%

19,576
8.3%

2016 2017

12.5%

2018 2019 2020 2021 2025E

19.4%

2022E 2023E 2024E

24.5%

2026E

11,649

31,912
36,007

57,230

全球电商零售额 全球电商零售额渗透率

+19%

+28%

+12%

北美

欧洲

日韩澳

东南亚

中东

拉丁美洲

47%

42%

22%

15%

21%

38%

27%

12%

9%

10%

22%

20%

23%

16%

25%

40%

38%

35%

19%

14%

18%

38%

34%

39%

年复合增长率



To 去中心媒介环境下



Made Me Buy It



150+

35种
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38.4次 32.5次

21% 18%

33% 26%

%

“使用时长”为敏感数据，
对外分享前请删除

小时+





Brand 
Accelerates

Community
Amplifies

社群电商模型：TikTok独有无限循环购物路径





42%

推荐页 信息流广告

30%

关注的达人

61%



%



Source: TikTok Marketing Science Global Retail Path to Purchase Study 2021 conducted by Material

#TikTokMadeMeBuyIt
433亿观看量



890万+
带货视频浏览量
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创新电商营销解决方案

以达人+品牌广告+竞价广告为三大抓手，
聚集种草+拔草两大电商分场景策略，助
力不同类型商家在TikTok 长效经营社群

Brand 
Accelerates

Community
Amplifies





为什么要持续在 TikTok 社群种草？
逐步加深用户好感，加速转化效率

Live Shopping Ads

Admin
矩形

Admin
矩形

Admin
矩形



为什么要持续在 TikTok 社群种草？
品牌+达人组合，流量与内容叠加，实现人群破圈
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社群种草方式一：商业化广告

品牌自主发声，通过广告形式触达更多人群



品牌价值

粉丝价值

营销载体

转化价值

为品牌提供阵地，树立品牌人设

提供本地一手反馈，提升播放量，更好的
互动和转化意愿

通过强原生、品牌任务、直播等形式商业
化加粉。结合内容、商域和私域流量赋能
品牌营销

通过主页外链，站内信、直播、TikTok
Shop等形式增强粉丝转化
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原生策略 付费策略





STEPS:

•

•













扩大社群口碑

🔥 ✅ ✅ ✅ ✅
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% %
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为社群进行场景式种草

🔥 ✅ ✅ ✅ ✅
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Admin
矩形
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如何高效推动社群购买转化？
-非闭环场景
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Admin
矩形
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在TikTok实现创新社群经营破局全球电商增长
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